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A foldmiuvelésiigyi és vidékfejlesztési
miniszter
66/2008. (V. 16.) FVM
rendelete

a kozosségi agrarmarketing timogatasok
igénybevételének szabalyairdl

A mezOgazdasagi, agrar-vidékfejlesztési, valamint ha-
laszati tamogatasokhoz és egyéb intézkedésekhez kapcso-
16d6 eljaras egyes kérdéseirdl szold 2007. évi XVII. tor-
vény 81. § (4) bekezdésében kapott felhatalmazas alapjan
— a foldmiivelésiigyi és vidékfejlesztési miniszter feladat-
és hataskorérdl szolo 162/2006. (VII. 28.) Korm. rendelet
1. § @) pontjaban meghatarozott feladatkoromben eljarva —
a kovetkezdket rendelem el:

A tamogatas célja

1.§

A tamogatas célja a mezOgazdasagi termékek eldallita-
sat, feldolgozasat, forgalmazasat végzok piaci ismeretei-
nek bdvitése, piaci, piackutatasi informaciok szolgaltatasa
a termelOk részére, valamint a fogyasztok tajékozodasanak
elosegitése kozosségi agrarmarketing programok tamoga-
tasa révén.

Ertelmezd rendelkezések

2.§

E rendelet alkalmazasaban:

a) mezogazdasagi termék: a Szerzodés 87. és 88. cikké-
nek a mezdgazdasagi termékek eldallitasaval foglalkozo
kis- és kozépvallalkozasoknak nyujtott allami tamogata-
sokra torténd alkalmazasarol és a 70/2001/EK rendelet
modositasarol szolo, 2006. december 15-1 1857/2006/EK
bizottsagi rendelet (a tovabbiakban: mentesitési rendelet)
2. cikkének 2. pontja szerinti fogalom;

b) mezdgazdasagi termékek feldolgozdsa: a mentesi-
tési rendelet 2. cikkének 3. pontja szerinti tevékenység;

¢) mezdgazdasagi termékek forgalmazdsa: a mentesi-
tési rendelet 2. cikkének 4. pontja szerinti tevékenység;

d) kozosségi agrarmarketing tevékenység: olyan mar-
ketingtevékenység, amely tallép a vallalati marketing-
munkan és egy adott agazat, termeldi csoport vagy régio
szamara, azok érdekében, annak érintettjeivel egylittmii-
kodve végez marketingfeladatokat;

e) kozosségi bormarketing tevékenység: olyan agazati
marketing-egyiittmiikodés, amely tallépve a vallalati mar-
ketingtevékenységen, egy termeldi csoport, borvidék, bor-
régi6 vagy a magyar boraszat egésze szamara, az érintettek
érdekében, azokkal egylittmiikodve végez marketingfel-
adatokat;

f) reklamozasi tevékenység: a gazdasagi reklamtevé-
kenységrél szolo 1997. évi LVIIL torvény 2. §-anak
h) pontja szerinti tajékoztatas;

g) termeldi csoport: a termeldi csoportokrol szold
81/2004. (V. 4.) FVM rendelet szerint miikodo, eldzetesen
vagy véglegesen elismert szovetkezet vagy korlatolt fele-
10sségli tarsasag;

h) Bormarketing Bizottsdg: a bor forgalombahozatali
jarulék megfizetésének, kezelésének és felhasznalasanak
szabalyairol szol6 70/2007. (VIL. 27.) FVM rendelet 9. §-a
szerinti bizottsag.

(2) E rendelet végrehajtasa soran a mezdgazdasagi ter-
mékek ¢€s élelmiszerek foldrajzi jelzéseinek és eredetmeg-
jeloléseinek oltalmarol szold, 2006. marcius 20-i
510/2006/EK tanacsi rendeletben, a mezdgazdasagi ter-
mékek ¢€s élelmiszerek foldrajzi jelzéseinek és eredetmeg-
jeloléseinek oltalmarol sz616 510/2006/EK tanacsi rende-
let végrehajtasara vonatkozo részletes szabalyok megalla-
pitasardl szo6lo, 2006. december 14-1 1898/2006/EK bi-
zottsagi rendeletben, a borpiac kdzos szervezésérdl szolo,
1999. majus 17-1 1493/1999/EK tandcsi rendeletben, vala-
mint a szeszes italok meghatarozasarol, megnevezésérol,
kiszerelésérdl, cimkézésérél és foldrajzi arujelzdinek
oltalmarol, valamint az 1576/89/EK tanacsi rendelet hata-
Iyon kiviil helyezésérél szolo, 2008. januar 15-i
110/2008/EK europai parlamenti és tanacsi rendeletben
foglalt fogalommeghatarozasokat is alkalmazni kell.

A tamogatas célteriiletei

3.8

(1) E rendelet alapjan az Agrarmarketing Centrum
(a tovabbiakban: AMC) kozremiikodésével:

a) kozosségi agrarmarketing programok és

b) abor termékpalya esetében kdzosségi bormarketing
programok
mitkddnek.

(2) Az (1) bekezdésben meghatarozott programok kere-
tében a kovetkezo célteriileteken megvaldsulo szolgaltata-
sok (a tovabbiakban: tamogatott szolgaltatasok) nytjtasa-
hoz vehet6 igénybe vissza nem téritendd tamogatas:

a) piacrajutds eldsegitése:

aa) részvétel kiilfoldi és belfoldi szakmai vasarokon és
szakkiallitasokon,

ab) kozosségi marketing kiadvanyok készitése, agazati
kiadvanyok tervezése, szerkesztése, eldallitdsa, nyomta-
tasa és terjesztése,
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ac) termékpalyak szakmai célil tdmogatasa, beleértve
a kozosségi bormarketing tevékenységek tdmogatdsat,

ad) regiondlis rendezvényeken valo részvétel és szer-
vezési feladatok,

ae) kostold sorozatok szervezése fogyasztok, élelmi-
szer-eloallitok, illetve forgalmazok szamara,

af) abiztonsagos ¢és egészséges ¢lelmiszerek és az élel-
miszer-szabalyozas megismertetése a fogyasztokkal;

b) piackutatasok, tanulmanyok, elemzések készitése:

ba) piackutatd tanulmanyok készitése az élelmiszer-
értékesités és -fejlesztés valamennyi fontos szempontjara
kiterjedden,

bb) szakértdi jelentések készitése €s kiadasa,

bc) potencialis piacok felkutatasa, piackutatas és fel-
meérések készitése,

bd) piaci informaciokrdl szeminariumok tartasa,

be) piaci informaciokat tartalmaz6 kiadvanyok készitése,

bf) reklam-, illetve hirdetési anyaghoz kutatasok készi-
tése;

¢) képzés, szaktanacsadas:

ca) konferencidkon, szakmai tréningeken, workshopo-
kon valo részvétel és szervezési feladatok végzése,

cb) tanacsadas;
d) reklamozasi tevékenység.

A tamogatas igénybevételének feltételei
4.§

(1) Az e rendelet szerinti tamogatott szolgaltatas igény-
bevételére jogosult az a mezdgazdasagi termék eldallitasa-
val, feldolgozasaval, forgalmazasaval foglalkoz6 termé-
szetes személy, jogi személy vagy jogi személyiség nél-
kiili gazdasagi tarsasag, aki vagy amely megfelel az
EK-szerz6dés 87. és 88. cikkének a kis- és kdzépvallalko-
zasoknak nyujtott allami tamogatasokra torténd alkalma-
zasarol szo016 70/2001/EK bizottsagi rendelet (a tovabbiak-
ban: 70/2001/EK rendelet) 1. mellékletében meghatarozott
a mikro-, kis- és kozépvallalkozasok meghatarozasanak és
a mezd6gazdasagi, agrar-vidékfejlesztési, valamint hala-
szati timogatasokhoz és egyéb intézkedésekhez kapcsolo-
do eljaras egyes kérdéseirdl szold 2007. évi XVII. torvény
(a tovabbiakban: Tv.) szerinti tigyfélregisztracios kotele-
zettségének eleget tett.

(2) Az e rendelet szerinti tdmogatas igénybevételére
jogosult az a természetes személy, jogi személy és jogi
személyiséggel nem rendelkezd egyéb szervezet, aki vagy
amely:

a) a Tv. szerinti ligyfélregisztracios kotelezettségének
cleget tett;

b) nyilatkozik, hogy a timogatas igénylésekor:

ba) nem rendelkezik lejart esedékességii adotartozassal
— kivéve, ha az adohatosag szamara fizetési halasztast
vagy részletfizetést engedélyezett — vagy adok modjara
behajthatd koztartozassal,

bb) nincs koltségvetési tamogatas jogosulatlan igény-
bevétele miatt jogerds hatarozattal megallapitott koztarto-
zasa,

bc) nem all csdd-, felszdmolési vagy végelszamolasi
eljaras alatt, vagy természetes személy esetén nem all gaz-
dalkodasi tevékenységével Osszefliggd végrehajtasi elja-
ras alatt.

(3) A reklamozasi tevékenység tamogatasanak tovabbi
feltételei:

a) az Eurdpai Kozosségen (a tovabbiakban: K6zosség)
beliili reklamozasi tevékenység csak abban az esetben
tamogathato, ha:

aa) a reklamkampany az Eurdpai Mezdgazdasagi
Vidékfejlesztési Alapbol (EMVA) nytjtandd vidékfej-
lesztési tamogatasrol sz6olo, 2005. szeptember 20-i
1698/2005/EK tandacsi rendelet 32. cikke értelmében felal-
litott kritériumokat teljesité mindségi termékekre, kdzos-
ségi elismeréssel rendelkezé megjeldlésekre, oltalom alatt
allo eredetmegjeldlésekre (OEM), oltalom alatt allo fold-
rajzi jelzésekre (OF) vagy mas, a kozosségi jog értelmében
védett eredetmegjeldlésre, nemzeti vagy regionalis mind-
ségjelzd cimkékre iranyul,

ab) areklam nem egy vagy tobb meghatarozott termék-
eloallito vallalkozés termékeire Gsszpontosit,

ac) areklamkampany betartja az élelmiszerek jel6lésé-
6l sz016 19/2004. (I1. 26.) FVM-ESZCSM—-GKM egyiit-
tes rendelet 3. §-aban foglaltakat, valamint a kiilonb6z6
termékek (bor, tejtermékek, tojas és baromfi) vonatkoza-
saban a kiilon jogszabalyokban megallapitott kiilonleges
cimkézési szabalyokat;

b) kozodsségi elismeréssel rendelkezd megjeldlések
esetében a termék eredetére torténd hivatkozasnak ponto-
san meg kell felelnie a Kozosség altal bejegyzett hivat-
kozasoknak;

¢) anemzeti vagy regionalis minéségjelzé cimkék ese-
tében a termék eredetét masodlagos lizenetként szabad
megemliteni;

d) a harmadik orszagban végzett reklamozasi tevé-
kenységnek meg kell felelnie a mezdgazdasagi termékek
belsd piacon és harmadik orszagokban torténd megismer-
sz616, 2007. december 17-1 3/2008/EK tanacsi rendelet-
nek, és nem nyujthatd meghatarozott vallalkozasok sza-
mara, valamint nem veszélyeztetheti mas tagallamok ter-
mékeinek értékesitését.

(4) Amennyiben a szolgaltatast termeldi csoport vagy
egyéb szervezet végzi, a szolgaltatas nyujtasanak nem le-
het feltétele a termeldi csoportban vagy szervezetben valo
tagsag.
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A tamogatas mértéke

5.8

(1) A 3. § (2) bekezdésének a)—c) pontjaiban meghata-
rozott tamogatott szolgaltatasok esetén a tdmogatas mér-
téke:

a) a mezdgazdasagi termék eldallitasat végzok részére
nyujtott szolgéltatds esetében az elszdmolhatd koltségek
legfeljebb 100%-a;

b) a mezdgazdasagi termékek feldolgozasaval, forgal-
mazasaval foglalkozo vallalkozasoknak nyujtott szolgal-
tatas esetén a 70/2001/EK rendelet 5. cikkének b) pontja-
ban foglaltak szerint a timogatas mértéke az elszamolhato
koltségek legfeljebb 50%-a.

(2) Az (1) bekezdés szerinti elszamolhato koltségek ko-
rét a mentesitési rendelet 15. cikke hatarozza meg.

(3) A 3. § (2) bekezdésének d) pontjaban emlitett rekla-
mozasi tevékenységre, tovabba a 3. § (2) bekezdésének
a) és b) pontja keretében végzett tamogatott szolgaltata-
sokhoz kapcsolodo reklamozasi tevékenységekre vonat-
kozoban:

a) akozvetleniil nyujtott tdimogatas mértéke legfeljebb
50%,

b) ha a reklamozas altalanos jellegl és a szoban forgd
termékfajtat eldallitd dsszes termeld hasznara valik, a ta-
mogatas mértéke elérheti a 100%-ot.

A palyazat benyujtasa

6.8

(1) A tamogatas palyazat Gtjan vehetd igénybe.

(2) A palyazati felhivast:

a) a kozosségi agrarmarketing programok esetében az
AMC a sajat internetes honlapjan teszi kdzzé;

b) akodzosségi bormarketing programra vonatkozdan a
Bormarketing Bizottsdgnak — a rendelkezésre allo keret
célteriiletek szerinti felosztasat, illetve az egyes palyazati
kiirasokra vonatkozo6 tdmogatasi keretdsszegeket is tartal-
maz0 —javaslata alapjan az agrarpolitikaért felelés minisz-
ter (a tovabbiakban: miniszter) jovahagyasat kovetden az
AMC a sajat internetes honlapjan teszi kozzé.

(3) A palyazatokat az AMC-hez kell benyujtani. A pa-
lyazat benyujtasara nyitva allo hataridé elmulasztdsa ese-
tén igazolasnak nincs helye.

(4) A benyujtott palyazatnak tartalmaznia kell a tamo-
gatni kivant célt, a megvaldsitas tervezett modjat, részletes
koltségkalkulaciot, valamint az igényelt timogatas 0ssze-
gét.

(5) A tamogatasok halmozddasanak ellendrzése érdekeé-
ben a palyazonak nyilatkoznia kell arrél, hogy a megjelolt
cél megvalositasara a targyévben milyen egyéb jogeimii és

Osszegli kozosségi, kozponti koltségvetési vagy onkor-
manyzati timogatasban részesiilt. Ugyanazon koltségekre
vonatkozdan a kiilonb6z6 forrasbol igénybe vett 6sszesi-
tett timogatasok mértéke nem haladhatja meg az 5. §-ban
meghatarozott mértéket.

A palyazat elbirdlasa

7.8

(1) A palyazatok értékelésére és rangsor felallitasara a
palyazati felhivasban meghatarozott szempontok szerint
keriil sor. Az értékelést és a rangsor felallitasat:

a) a kozosségi agrarmarketing program esetében a mi-
niszter altal felkért haromtagt szakért6i testiilet végzi,
amelynek mikddését az AMC biztositja;

b) a kozosségi bormarketing program esetében a
miniszter altal felkért haromtaga szakértdi testiilet a Bor-
marketing Bizottsag javaslata alapjan és bevondsaval vég-
zi, amely szakértdi testiilet mitkodését az AMC biztositja.

(2) A palyazatokat a benyujtasi hataridé utolso napjat
kovetd harminc napon beliil kell elbiralni.

(3) A tamogatasokkal kapcsolatos dontést az (1) bekez-
dés szerinti szakért6i testiiletek altal felallitott rangsor
alapjan:

a) a kozosségi agrarmarketing programok esetében az
AMC;

b) a kozdsségi bormarketing program esetében az
AMC — a Bormarketing Bizottsag javaslata alapjan és be-
vonasaval — hozza meg.

(4) A tamogatasra rendelkezésre allo forras kimeriilése
esetén a tamogatasi dontés az igényeltnél kevesebb tdmo-
gatas megitélésére is vonatkozhat.

(5) A tamogatasi dontésrél — annak meghozatalat ko-
vetd tizendt napon belill — az AMC irasban értesiti a pa-
lyazot.

(6) A tamogatasi dontéssel kapcsolatban — annak kéz-
hezvételét kovetd tizenot napon beliil — kifogast lehet be-
nyujtani a miniszterhez, aki azt a kézhezvételtdl szamitott
harminc napon beliil biralja el.

8. §

(1) A nyertes palyazoval az AMC — a tdmogatasi dontés-
6l sz016 értesités megkiildését kovetd harminc napon be-
liill — tamogatasi szerzédést kot, amelyben meghatarozza a
tamogatas részletes feltételeit. Az AMC a timogatasi szer-
z0dés egy példanyat megkiildi a miniszternek.

(2) Pénziigyi kotelezettségvallalas csak a targyévben
rendelkezésre allo tamogatasi keret mértékéig torténhet.

(3) Az elnyert timogatas legfeljebb 30%-0s mértékéig
— a tdmogatasi szerzddésben rogzitett feltételek szerint —
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eldleg nyujthatd. A tamogatas végleges elszdmoldsa soran
a felvett eldleggel el kell szdmolni. Az eldleggel torténd
elszamolas elmulasztasa esetén a jogosulatlanul igénybe
vett tamogatasra vonatkozé szabalyokat kell alkalmazni.

(4) A palyazati felhivasban foglaltakat vagy annak a
tamogatasi dontés alapjan elfogadott részét a tdmogatasi
szerzodésben foglaltak szerinti megvalositasi hataridon
belill kell teljesiteni.

A tamogatas elszamoldsa

9.§

(1) A tamogatott szolgaltatas megvaldsitasat kovetden
a timogatasra jogosult irdsos jelentést és ehhez kapcsolo-
ddan pénziigyi elszamolast készit, amit a timogatasi szer-
z6désben meghatarozott idépontig megkiild az AMC-nek.
Az AMC az elszamolast, valamint a jogosultsagot a be-
nyujtott bizonylatok és dokumentumok alapjan ellendrzi
¢és dontést hoz a tamogatas kifizetésérdl. A kdzosségi bor-
marketing programba tartozé tdmogatdsok esetében a
tamogatasra jogosultnak tovabba szakmai jelentést is be
kell nytijtania a Bormarketing Bizottsag részére.

(2) A tamogatas alapjanak kiszamitasa a netto koltségek
alapjan torténik. Az altaldnos forgalmi addval (a tovab-
biakban: AFA) névelt koltségek abban az esetben vehetdk
figyelembe, amennyiben a timogatott nyilatkozik, hogy az
adott szolgaltatas timogatassal fedezett koltségeivel kap-
csolatban AFA-visszaigénylési jogot nem érvényesit.

A tamogatas forrasa
10. §

A tamogatas forrasa:

a) az agrarmarketing programok esetében a Foldmiive-
1éstigyi és Vidékfejlesztési Minisztérium (a tovabbiakban:
FVM) fejezeti kezelési Folyo kiadasok és jovedelem-
tamogatasok eldiranyzat felhasznalasi keretszamla (szam-
laszam: 10032000-01220191-51200002);

b) abormarketing programok esetében az FVM fejezeti
kezelésti Bormarketing és minéség-ellendrzés eldiranyzat
felhasznalasi szamlara befolyt Osszeg 60%-a (szamla-
szam: 10032000-01220191-51900009).

Jogkévetkezmények
11.§
(1) Az AMC a szerzddések megkotésekor és a tamo-

gatas kifizetésekor a kozbeszerzésekrél szold 2003. évi
CXXIX. torvényben foglaltak szerint jar el.

(2) A tamogatasi szerzOdésben foglaltak betartasat az
AMC ellendrzi.

(3) Amennyiben az ellendrzés soran megallapitast nyer,
hogy a tamogatast jogosulatlanul vették igénybe, gy azt
a Tv.-ben meghatdrozottak szerinti kamattal ndvelten kell
visszafizetni.

Zaro rendelkezés
12.§

(1) Ez a rendelet a kihirdetését kovetd harmadik napon
1ép hatalyba.

(2) Ez a rendelet az agrar- és erdészeti agazatban nyj-
tott allami tdmogatasokrol szolo 2006/C 319/01. szamu
kozodsségi iranymutatasok, 2007-2013 hatélya ala tartozo
tamogatasi programot tartalmaz.

Graf Jozsef s. k.,
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